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Checkliste zur prinzipiellen

Bewertung von Greenwashing-Risiken

Ihnen dabei, irrefihrende Umweltversprechen zu vermeiden und das Vertrauen
Ihrer Kunden zu stérken. Erfahren Sie, wie Sie glaubwirdige und Uberprufbare
Aussagen zu lhrer 6kologischen Verantwortung machen kénnen.

Verwenden Sie in lhren Kommunikations- und Werbe-
maBnahmen nicht fundierte positive Umwelt- und/oder

Sozialaussagen wie ,klimaneutral®, ,Net Zero®, ,fair”, etc.?

Vergleichen Sie in Ihrer Werbung lhr Unternehmen/Produkte

mit Wettbewerbern durch Umwelt-/Sozialaussagen? (z.B.
»Mehr recycelte Anteile als X“)

Haben Sie eigene Labels oder Logos entwickelt,
um Ihre Umweltversprechen auf Produkten und/oder
in Ihrer Kommunikation darzustellen?

Verwenden Sie CO,-Offsetting Mechanismen, um die
positiven 6kologischen und/oder sozialen Auswirkungen
Ihres Unternehmens zu bewerben?

Sie haben die ersten vier Fragen mit ,nein“ beantwortet? -
Dann sind Sie auf dem richtigen Weg und Ihr Greenwashing-Risiko ist gering.
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Fiir ein detaillierteres Verstandnis lhres Greenwashing-Risikos kdnnen Sie sich folgende weitere Fragen stellen:
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Kommunizieren Sie in lhrer Werbung Details zum Anteil
recycelter Materialien und andere Umwelt- oder soziale
Eigenschaften lhres Portfolios?

Ist Ihr kommuniziertes Net Zero Commitment mit einer
nachvollziehbaren Roadmap untermauert?

Kennen Sie die MaBnahmen zur Dekarbonisierung und
deren Einfluss auf den CO,-FuBabdruck ihre Produkte?

Kommunizieren Sie Details tber die positiven Umwelt-
und/oder sozialen Auswirkungen lhres Produkt- und
Dienstleistungsportfolios?

Kommunizieren Sie 6ffentlich die Details zu ihrer
Klimastrategie?

Sind ihre Nachhaltigkeitsaussagen bereits im externen
Reporting kommuniziert?




An welchen Stellen haben Sie Nachhol-
bedarf bei der Umsetzung der Anti-
Greenwashing-Richtlinie identifizieren
kénnen?

Wir freuen uns darauf, uns mit lhnen dazu
auszutauschen und Sie auf dem Weg zur
Konformitat mit der Richtlinie zu begleiten.
Gemeinsam mit lhnen denken wir immer
einen Schritt voraus, behalten die aktuellen
Entwicklungen im Blick und finden L&sungen,
die zu lhrem individuellen Bedarf passen.
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Uber uns

Unsere Mandanten stehen tagtéglich vor vielfaltigen Aufgaben, méchten neue Ideen umsetzen und suchen unseren Rat.
Sie erwarten, dass wir sie ganzheitlich betreuen und praxisorientierte L6sungen mit gréBtmaoglichem Nutzen entwickeln.
Deshalb setzen wir fir jeden Mandanten, ob Global Player, Familienunternehmen oder kommunaler Trager, unser gesamtes
Potenzial ein: Erfahrung, Branchenkenntnis, Fachwissen, Qualitdtsanspruch, Innovationskraft und die Ressourcen unseres
Expert:innennetzwerks in 151 Landern. Besonders wichtig ist uns die vertrauensvolle Zusammenarbeit mit unseren
Mandanten, denn je besser wir sie kennen und verstehen, umso gezielter kbnnen wir sie unterstitzen.

PwC Deutschland. Mehr als 14.000 engagierte Menschen an 20 Standorten. Rund 2,93 Mrd. Euro Gesamtleistung.
Fihrende Wirtschaftspriifungs- und Beratungsgesellschaft in Deutschland.

Sie wollen mehr zum Thema Anti-
Greenwashing-Richtlinie erfahren?
Auf unserer Website finden Sie weitere
nitzliche Informationen zur Anti-Green-
washing-Richtlinie und unseren erprobten
Ansatz zur Umsetzung der Verordnung.
Kontaktieren Sie uns gerne.
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